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附件

2026 年“佛山优品”工作实施方案

为贯彻落实市委十三届十一次、十二次全会精神，擦亮

“佛山优品”金字招牌，塑造“佛山制造”品牌新优势，结

合我市实际，制定本方案。

一、总体要求

（一）指导思想。

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯

彻落实党的二十大和二十届历次全会精神，落实“购在中国”

“出口中国”品牌培育以及质量强国建设等工作要求，落实

省委“1310”具体部署，坚持实体经济为本、制造业当家，

推动品质取胜、标准引领、品牌塑造一体推进，持续推动传

统产业转型升级、新兴产业发展壮大、未来产业培育布局“三

箭齐发”，为“再造一个新佛山”提供有力支撑。

（二）工作目标。

紧跟产业发展趋势和消费市场需求，着力打造“佛山优

品”品牌。创新市场推广方式，拓展多元化销售渠道，提升

“佛山优品”品牌美誉度和市场竞争力。让“佛山优品”成

为消费者和采购商的放心产品。健全“政府引导、市场主导、

社会协同”的可持续发展机制，以“佛山优品”为标杆，带

动佛山企业制造更多品质出众、服务完善、设计新颖、市场

认可的优质产品，加快实现从“佛山产品”向“佛山优品”
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的跃升。

二、主要任务

（一）构建“佛山优品”评价体系。制定《“佛山优品”

评价规范》团体标准，构建由“创新驱动”“标准引领”“品

质卓越”“服务精心”“品牌卓著”“社会认同”“质量控制”

等核心指标组成的科学评价体系，建立公开透明、统一规范

的评价标准，引导佛山企业聚焦高质量发展，生产更多优质

产品。

（二）建设“佛山优品”产品库。依据评价规范组织开

展产品遴选与入库工作，坚持企业自愿申报、第三方专业评

审、社会公示监督、动态调整退出的原则，重点遴选拥有自

主品牌、质量管理体系健全、市场信誉良好、创新能力突出

的制造业企业产品。建立“佛山优品”产品库，实行“一品

一档”精细化管理，定期更新产能规模、应用场景、主要市

场等关键信息，为市场推广及供采对接建立信息基础，提升

企业拓展多元化市场能力。

（三）开展“佛山优品”市场推广。推动“佛山优品”

与“悦购佛山”“数字赋能扬帆出海”“雄狮计划”“中国品

牌日”“全国质量月”等品牌活动和发展计划的联动，组织

“佛山优品”亮相国内外知名展会、产销对接会，持续提升

“佛山优品”在国内国际两个市场的影响力。搭建多元化销

售渠道，支持主流电商平台开设“佛山优品”线上专区，鼓

励企业利用短视频、直播等新媒体发展社交电商、社群营销

等新型销售模式，推动“佛山优品”进社区、进园区、进商
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圈、进机关、进学校。

（四）打造“佛山优品”品牌形象。设计“佛山优品”

标识，明确标识使用条件及应用范围，支持获评企业在产品

包装、标签、说明书及广告宣传中规范标注。加强标识使用

日常监管，建立标识使用动态核查机制，对擅自变更标识样

式、超范围使用标识或借标识进行虚假宣传等违规行为，及

时依法依规责令整改，维护“佛山优品”品牌形象。积极推

动“佛山优品”申报区域性公共品牌，强化品牌知识产权保

护。

（五）推动“佛山优品”放心消费。引导“佛山优品”

企业加入在线消费纠纷解决（ODR）机制和消费维权服务站，

快速响应消费者投诉，降低消费维权成本。鼓励企业积极参

与“放心消费承诺单位”“线下无理由退货承诺店”双承诺

活动。加快“佛山优品”质量信用体系建设，健全守信激励

和失信惩戒联动机制，完善企业质量信用档案数据库，建立

产品质量失信“黑名单”等制度，支持、引导第三方信用服

务机构对企业开展质量信用评价，营造放心消费的良好市场

环境。

三、配套措施

（一）加强统筹协调。强化统筹调度，加强标准制定、

产品遴选、市场推广与标识管理等各环节的有机衔接。围绕

品牌建设全链条，构建职责清晰、联动高效、运转顺畅的工

作格局，确保各项任务系统集成、一体推进、闭环落实，形

成建设“佛山优品”品牌的强大合力。
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（二）加强工作宣传。构建全方位、多层次、立体化宣

传推广体系，整合政府官网、主流新闻媒体、行业期刊及短

视频、直播、社交平台等新媒体资源，形成宣传合力。聚焦

“佛山优品”品牌理念、评价标准、培育成效及优质企业、

特色产品，通过专题报道、品牌发布会、产品推介会、公益

广告等形式，全方位展示“佛山优品”的品质优势、创新亮

点。深度挖掘企业品牌故事与产业升级典型案例，鼓励行业

协会、商会及获评企业联动宣传，积极参与国内外品牌交流

活动，借助展会、经贸洽谈等平台扩大“佛山优品”曝光度。

（三）完善动态监管。加强对“佛山优品”获评主体的

跟踪管理。对存在弄虚作假申报行为、发生重大安全事故或

存在其他严重损害“佛山优品”形象行为的企业，按规定撤

销其“佛山优品”资格，责令停止使用标识，切实维护品牌

公信力和市场声誉。


