附件5
公开征集评分表

采购项目名称：           

	类别
	评分项
	权重
	评分标准
	XXX公司
	XXX公司
	……

	价格
	投标总价
	20
	价格分=【1-│１－投标报价／最低报价│】×价格权重
	
	
	

	综合
	项目方案
	40
	投标人针对本项目的采购需求，制定系统、可操作的总体项目方案，从解题思路（对项目主题的理解深度）、内容创意与叙事策划、演员选择合理性、方案的完整性及可实施性等方面对整体方案进行评审:

（1）评为优的：准确把握项目核心目标，对作品受众有清晰分析，项目方案创意新颖独特，整体传播潜力强，出演演员与宣传目标高度契合，在深圳地区具有一定知名度和影响力，体现极强的内容策划、制作能力及导向把控，方案整体可操作性强，项目保障措施完善，得30-40分；

（2）评为良的：较好理解项目目标，有针对性，创意较好，叙事清晰，有一定吸引力和传播性，出演演员契合角色设定，表演能力满足项目要求，具有一定的内容审核能力及导向把控，方案具备可操作性，得25-30分；

（3）评为中的：基本理解项目目标，针对性一般，创意普通，逻辑平铺直叙，表现力和吸引力一般，出演演员选择理由不充分，方案不够细致，可操作性一般，得20-25分。

（4）评为差的：未能准确理解项目需求，方案缺乏有效创意或创意陈旧，叙事混乱，缺乏吸引力，未提供出演演员或演员选择不合理，可操作性较差，得10-20分。
	
	
	

	
	同类项目经验
	20
	投标人应熟悉精神文明建设和政务宣传工作，善于拍摄制作新媒体宣传短片，提供2023年1月至今同类项目：

（1）在政务类新媒体账号（微信公众号视频号、抖音、快手、优酷、腾讯、爱奇艺、芒果、B站、小红书等）上播出的视频宣传作品，单个作品播放量超600万的，每一个作品得5分，最高得20分。

（2）在非政务类新媒体账号（微信公众号视频号、抖音、快手、优酷、腾讯、爱奇艺、芒果、B站、小红书等）上播出的视频宣传作品，单个作品播放量超500万的，每一个作品得3分，最高得15分。
（3）有城市形象或城市文明建设宣传视频相关的同类项目经验的，每一个作品得1分，最高得5分。

以上累计得分，同一个项目内的不同短视频作品可重复计分，相同短视频作品不重复计分。最高得20分。

评审依据

（1）投标人须提供作品播放量的证明材料；

（2）投标人须提供显示公司名称的视频截图、项目合同复印件或中标通知书等证明文件；

（3）投标人未提供或评审组无法判断是否得分的情况，一律做不得分处理。
	
	
	

	
	投标人资质及团队配置
	10
	（1）投标人须为中华人民共和国境内注册的法人或其他组织，具备有效的营业执照，业务范围包含影视制作、广告制作、文化传播等相关内容。符合条件即得5分。
（2）投标人需为本项目组建成熟的制作服务团队，团队构成人员不少于5人，需提供策划、监制、制片、导演、编剧、执行导演、后期导演等组成服务团队名单，每提供1人得1分，最高得5分；

评审依据

（1）要求提供投标人营业执照或其他能证明其有效营业，经营范围包括影视制作、广告制作、文化传播的佐证材料；

（2）要求提供服务团队总表及在本项目中拟任职岗位、个人简介；

（3）需提供服务团队在职证明依据（包括附有公章的在职证明文件或社保缴纳证明等）；

（4）出现无证明资料或评审组无法凭所提供资料判断是否得分的情况，一律作不得分处理。
	
	
	

	
	诚信情况
	10
	投标人在参与政府采购活动中存在诚信相关问题且在主管部门相关处理措施实施期限内的，本项不得分，否则得满分。投标人须提供《响应及履约承诺函》，未提供不得分。
	
	
	

	一票否决项
	
	
	

	评分合计
	
	
	


采购小组签名：                   



